PROPOSTA DE PATROCINIO - LEl ROUANET

EXPEDICAO GOIAS

MODO
AVIAO

3° TEMPORADA

Uma plataforma de conteudo que entrega
resultado de marca — nao apenas espaco para
logotipo.
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PONTO DE PARTIDA

“As marcas nao compram ativos.
Elas compram outcomes.”

Por isso esta apresentacao nao vende episdédios, minutos ou logotipos. Ela mostra, critério por
critério, 0 que a sua empresa ganha ao entrar na 3° temporada — e como isso sera medido.
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— O PROJETO

Goias como vocé
nunca Vviu.

Série documental de aventura, cultura e turismo sustentavel
qgue percorre o Cerrado goiano — do Araguaia a Terra Ronca,
da Chapada dos Veadeiros ao Parque Nacional das Emas.

12 12

capitulos inéditos de ~20 Municipios goianos, a

min (240 min) maioria no interior

RS 924 mil Livre

valor aprovado —100% classificacdo - acesso

incentivado gratuito - Libras e legendas
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——— O QUE JA FOI ENTREGUE

Duas temporadas. Resultado comprovado.

A 3% temporada nao é uma aposta: € a continuacao de uma propriedade que ja
mostrou audiéncia na TV e for¢a no digital.

TV ANHANGUERA - FAIXA DE SABADO - INSTAGRAM - T2 YOUTUBE -
11 pts 3 10+ 3,8 mi 108 mil
meédia de audiéncia — cerca pontos de audiéncia na faixa visualizacdes em 24 conteudos visualizacdées acumuladas em
de 600 mil pessoas por regional com a nova grade da temporada 10 conteudos

episddio

Globoplay e Apple TV Festival FICA 2024 Plataforma em expansao
Temporadas disponiveis em streaming: a O documentario Chapada em Modo Avido Expedicao Goiads (T1-T2), Expedicao

obra continua sendo vista depois da foi selecionado para o festival de cinema Tocantins e Expedicao USA.

exibicao. ambiental.

Fontes: dados do projeto Modo Aviao; Kantar IBOPE Media, mercado GOE (a medicao de 10+ pontos refere-se a faixa regional de sabado, ndo so a série).
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—— QUEM CONDUZ

Victor Andrade e uma equipe
formada na TV Globo e no
turismo goiano.

Jornalista e apresentador com quase duas décadas de TV — repodrter do Esporte
Espetacular, apresentador do Globo Esporte, equipe do reality Survivor (EUA).
|dealizador, diretor e apresentador da série.

Douglas Neres - Direcao de producao Marco Tulio de Assis - Imagem e

20 anos de TV Anhanguera; edi¢cao para Globo drone

Repodrter, Fantastico e Jornal Nacional. Imagens aéreas do Globo Repdrter em Goias
(2013-2023); créditos em Netflix e Globoplay.

Gabrielle Ramos - Coordenacao Bruno Ribeiro e Anne Borges
Fluir Experiéncias; ex-Goias Turismo e Secult GO Direcao artistica, comunicagao e produg¢ao
(FICA, Caminho de Cora Coralina). executiva de grandes eventos em Goias.
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— OBJETIVOS DA MARCA

Sua marca associada ao que
Goias tem de mais autentico.

A série serve a objetivos diferentes. A cota é desenhada a partir do objetivo da

sua empresa — nao o contrario.

POSICIONAMENTO
Pertencimento regional

Ser vista como a marca que
valoriza Goias, sua gente e seu
interior.

OUTCOME

ESG

Cerrado e
sustentabilidade

Conteudo sobre preservacao,
turismo sustentavel e o
trabalho de instituicbes como
o Instituto Onca-Pintada.

ATRIBUTOS

Aventura, coragem,
liberdade

Rafting, rapel, mergulho e
expedicoes: atributos que se
transferem para a marca.

Lembranca e preferéncia da marca associadas a orgulho goiano, natureza e
responsabilidade socioambiental.

CRITERIO 01

TERRITORIO
Presenga onde se opeéera

Capitulos em 12 municipios
permitem ligar a marca as
regides onde ela atua ou quer
crescer.
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PUBLICO

Quem a sua marca vai alcancar.

TV ABERTA REGIONAL
Familias goianas

Exibicao na TV Anhanguera aos sabados,
classificacao livre: casa toda em frente a TV,
capital e interior.

TERRITORIOS DA TEMPORADA

Goiania - Cidade de Goias - Sdo Domingos - Alto Paraiso - Aruana - Sao Joao

d’Alianca - Caiapodnia - Divinopolis de Goias - Caldas Novas - Pirendpolis -

Niquelandia - Parauna

OUTCOME

Acesso a um publico regional qualificado e engajado, dificil de atingir com midia

convencional.

DIGITAL

Viajantes e entusiastas de aventura

Publico que salva, compartilha e planeja
viagens a partir do conteudo — 50 mil
salvamentos na T2.

ACESSIVEL

idosas.

CRITERIO 02

EDUCATIVO
Estudantes e educadores

Distribuicao para TVs educativas e
universitarias e uso pedagodgico em escolas
e universidades.

Todos os capitulos com janela de Libras e legendas descritivas — a
marca chega também a pessoas surdas, com deficiéncia auditiva e
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"“ju CRITERIO 03

—— VISIBILIDADE ¥ 5

Uma historia. / hb.*(
Todas as telas. |

&1'
A marca aparece dentro do conteudo, e nao em um intervalo que o
publico pula.

<TV Anhanguera> (GIobopIay) (Apple TV> (Canal Modo Viagem> (YouTube)
<Instagram> (TikTok) (Facebook) (TVS educativas>

@ Assinatura na abertura e no encerramento dos 12 capitulos

*.

&l

e Marca em banners e plotters de campo, presentes nas imagens

e Créditos em teasers, cartazes, chamadas e making of

OUTCOME
Exposicao repetida e de longa duracao: 240 minutos de
conteudo que seguem no streaming apos a TV.



CRITERIO 04

— VENDAS

Do episodio ao ponto de venda.

O conteudo vira ferramenta comercial. Exemplos de ativagdes que podem ser
combinadas na cota:

TRADE PROMOCGCAO B2B

Conteudo no PDV Acdes com o publico Argumento para o canal

Imagens e cortes da série em vitrines, telas Concursos culturais, sorteios de experiéncia Convites a distribuidores, revendas e

de loja, embalagens e campanhas sazonais. e acdes em collab nas redes, com chamada grandes clientes para pré-estreias e para a
para a marca. expedicao.

R 1 2 b' movimentados pelo turismo domeéstico em Goias em 2023 (mais de 850 mil viagens, segundo o Ministério do
9 I Turismo). Hotéis, alimentacao, bebidas, transporte, varejo e agro tém cliente direto nesse fluxo.

OUTCOME

Conteudo proprietario para gerar trafego, conversao e argumento de venda — sem
custo de producao para a marca.

As ativacdes comerciais seguem as regras de contrapartida da Lei Rouanet e sdo acordadas caso a caso.
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CRITERIO 05

—— IMPACTO COMUNITARIO

Investimento que fica no interior de Goias.

~120 12 60 mil

100%

empregos diretos e indiretos, mMunicipios com hospedagem, pessoas de alcance minimo dos capitulos com Libras e
com prioridade a profissionais transporte, alimentacao e previsto no plano de legendas descritivas

e fornecedores goianos guias locais contratados distribuicao gratuita

Vozes reais do Cerrado Legado educativo

Comunidades ribeirinhas do Araguaia, pequenos produtores da Rota Acervo audiovisual sobre o Cerrado, versao de 5 minutos para escolas e
dos Queijos e Vinhos, patrimdnio da Cidade de Goias e pesquisadores banco de imagens licenciado para uso educativo.

do Instituto Onca-Pintada.

OUTCOME

Impacto social mensuravel e reportavel no relatério ESG da empresa, com dados de
prestacao de contas ao MinC.
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CRITERIO 06

POTENCIAL DE MARKETING 1/

Um banco de histérias !
para a sua comunicacao.

Producao cinematografica em 4K com drone, mergulho e cameras de
acao, em lugares que a maioria das marcas nunca conseguiria filmar

sozinha.

e Teasers de 30 e 60 s, cartaz digital, abertura animada e making of

e Storytelling da marca integrado a narrativa do capitulo

® |Imagens para campanhas institucionais e relatérios anuais (uso conforme
licenca)

e Conteudo perene: segue gerando audiéncia no streaming e no YouTube

OUTCOME
Meses de pauta e de material de alta qualidade para a marca,

a custo zero de producao.
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CRITERIO 07

—— MIDIA

TV aberta, streaming e midia espontanea.

; . MiDIA QUE A MARCA LEVA JUNTO
ANTES DEPOIS faixa de sdbado na TV Q

Anhanguera com

3 pts 1 0 + pts Expedicdo Goias, Prato do

Dia e No Balaio Pauta natural em portais, radios e TVs regionais por causa
dos destinos

Lancamento da temporada com imprensa e convidados

Chamadas promocionais da série na programacao
ALCANCE DIARIO DA EMISSORA

+732 mil

pessoas alcancadas por dia pela TV Anhanguera no periodo

Clipping consolidado entregue ao patrocinador

OUTCOME
Presenca em midia de massa regional com credibilidade editorial, a uma fracao do
custo de compra de espaco.

Fonte: Kantar IBOPE Media, mercado GOE, 2° temporada. Os 10+ pontos referem-se a faixa regional de sabado, nao exclusivamente a série.
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RELACIONAMENTO - MODO AVIAO EXPERIENCE

Experiéncias que nenhum
brinde consegue
entregar.

Expedicao com convidados Pré-estreia exclusiva
Clientes, parceiros ou diretoria Sessao fechada de lancamento
acompanham um trecho da para os convidados da marca.
gravacao.

Palestras e workshops Encontro com o poder

Victor Andrade em auditorios e publico

eventos da empresa ou de Didlogo com prefeituras, turismo e
clientes. cultura dos 12 municipios.
OUTCOME

Relacionamentos mais fortes com clientes, parceiros e
comunidades, a partir de experiéncias memoraveis.

CRITERIO




CRITERIO 09

——— MIDIAS SOCIAIS

Engajamento real, nao so6 alcance.

Desempenho de 24 conteudos da 2° temporada no periodo de exibicao:

VISUALIZAGCOES CURTIDAS COMPARTILHAMENTOS SALVAMENTOS

3.82mi 340mil 148 mil 51 mil

DESTAQUES PARA A MARCA
Terra Gaia — Chapada dos Veadeiros (collab) 1,98 mi ® Reelsem collab com o perfil da marca
e® Stories de bastidores durante a expedicao
Poco da Camisa 408 mil
e Ativacdes no YouTube
Poco da Camisa 2 246 mil
Cidade de Pedra 151 mil
OUTCOME

Comunidade engajada falando da marca: o post em collab de maior desempenho

passou de 1,9 milhao de visualizagoes. b



CRITERIO 10

ENGAJAMENTO INTERNO

Colaboradores que sentem orgulho da empresa.

O patrocinio também é uma ferramenta de cultura organizacional e de marca

empregadora.
VIVENCIA INSPIRAGAO COMUNICAGAO
Colaborador na expedicao Sessoes e palestras Conteudo exclusivo
Selecao interna de colaboradores para Exibicdao de capitulos e bate-papo com a Bastidores e mensagens do Victor para a
acompanhar um dia de gravacao. equipe sobre proposito, coragem e intranet, convencdes e endomarketing.
superacao.
PARTICIPAGCAO FAMILIA ESG INTERNO
Concurso de fotos Pré-estreia para equipes Voluntariado
Concurso interno com o tema Cerrado; 0os Sessao especial para colaboradores e seus Acdes com as comunidades e instituicoes
melhores registros entram nos materiais da familiares. visitadas pela série.
série.
OUTCOME

Mais engajamento e retencao: colaboradores que reconhecem o propédsito da
empresa e 0 comunicam. 15



COMO MEDIREMOS

Scorecard de resultados do patrocinador.

Ao final da temporada, a marca recebe um relatdrio com os indicadores abaixo. AT2 é a

referéncia de partida.

CRITERIO
Visibilidade e midia

Midias sociais

Publico

Impacto comunitario

Vendas e marketing

Relacionamento e engajamento
interno

INDICADOR ENTREGUE

Audiéncia por capitulo na TV, exibicdes no streaming, clipping

Visualizacoes, curtidas, compartilhamentos, salvamentos dos
posts com a marca

Alcance por plataforma e por territorio

Empregos, fornecedores locais, municipios atendidos,
acessibilidade

Resultado das ativacdes (cupons, leads, participacdes)

Convidados atendidos, colaboradores participantes, avaliacao
das experiéncias

REFERENCIA DA T2

11 pts (T1) - faixa de 10+ pts

3,8 mi visualizacoes - 148 mil
compart.

60 Mmil beneficiarios minimos
(meta MinC)

~120 empregos - 12 municipios

Definido com a marca

Definido com a marca
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LElI ROUANET - ARTIGO 18

Imposto que ja seria pago
vira resultado de marca.

Ol 02 03 04

Empresa no Lucro Real Até 4% do IR devido 100% de deducao Marca + outcomes

Pessoa fisica também pode Limite anual para patrocinio Projeto enquadrado no Art. 18: Contrapartidas de visibilidade

apoiar (até 6% do IR). incentivado. o valor patrocinado é abatido e ativacao descritas nesta
integralmente do IR. proposta.

EXEMPLO SITUAGCAO DO PROJETO

Uma empresa com R$ 7,5 milhdes de IR devido no ano pode Pronac 266695 - aprovado em R$ 924.471,90 - captacdo autorizada

destinar até R$ 300 mil ao projeto e abater o valor integralmente (DOU), de 08/09 a 31/12/2026.

do imposto.

Exemplo ilustrativo; a deduc&o depende da apuracdo fiscal de cada empresa — confirme com sua contabilidade. Fonte: Lei 8.313/1991 e Ministério da Cultura.



FORMATOS DE PATROCINIO

Cotas desenhadas por objetivo.

-

MASTER -1 COTA

RS 300 mil

“Expedicao Goias apresentado por..."

PS Assinatura de abertura e
encerramento

@ 'ntegracaoem todos os
capitulos

@ Pacote completo de redesem
collab

@ EXxpedicaocom convidadose
pré-estreia

@ Palestra do Victor na empresa

J

OURO - 2 COTAS

RS 150 mil

Patrocinador de territério

e Destague nos capitulos da
regiao escolhida

e Marcaem créditos e materiais
® Reels em collab e stories

e Convites para a pré-estreia

PRATA - 4 COTAS

RS 60 mil

Presenca multiplataforma

@ Marca nos créditos e materiais
@ Postem collab

@ Convites para olangamento

Total das cotas = R$ 924.471,90 (valor aprovado). Valores e contrapartidas sdo sugestdes negocidveis e seguem as regras de contrapartida da Lei Rouanet e da IN MinC vigente.

APOIO

a partir de

RS 20 mil

Saldo de R$ 84.471,90

@ Marca nos créditos finais

@ Agradecimento nas redes
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CRONOGRAMA

Quando a sua marca entra em cena.

ATE 31/12/2026 2 MESES 6 MESES

Captacao Pré-producao Expedicoes

Fechamento das cotas e Roteiros, logistica, autorizacdes e Gravacao em 12 territérios, com
planejamento das ativacdes com cada  integragcao das marcas aos capitulos. bastidores nas redes e experiéncias
marca. com convidados.

POR QUE AGORA

O patrocinio feito até 31/12/2026 é abatido no IR deste ano-calendario, e as marcas
gue entram primeiro escolhem cota e territorio.

2 MESES

Pés e lancamento

Finalizacao com acessibilidade,
lancamento, exibicao e relatdrio de
resultados.
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- VAMOS CONVERSAR

Faca parte da proxir
grande jornada emy
Goias.

VICTOR ANDRADE
(YARSISPASISRIPASS
victorhandrade39@yahoo.com

Instagram @victorhandrade - YouTube @canalvictorandrade

EXPEDICAO GOIAS - MODO AVIAO - 3 TEMPORADA - PRONAC 266695



